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Mimarlik ve tasarum alaninin basat calisma konularindan olan barinma mekanlari, giiniimiizde yatirim,
ekonomi gibi farkli ¢calisma alanlarmin da birincil konusu haline gelmis, disiplinler arasi bir yerde
konumlanarak salt bicimsel degisime ugramamis ayni zamanda anlamsal déntisiim yasamustir. Bir yere
ait olma miicadelesi ile baslayan bu seriiven zamanla mahremiyet, aidiyet, 6zel alan gibi kavramlar ile
eslesmesine karsin stirec icerisinde kullanicisindan bagimsiz olarak tasarlanan ve sunulan nesnelere
evrilmistir. S6z konusu doniistim, Tiirkiye’ nin tarihsel stirecinde ele alindifinda, 1980’lerin siyasi ve
ekonomik politikalarinda yasanan degisimler ve sonrasinda acik¢a goriilmektedir. Her seyin nesne
olarak goriilmesini esas alan yaklasimlarin temel amacinin titketim toplumu yaratmak oldugunu
soylemek yanlis olmayacaktir. Topluma tiiketimi adapte etmekteki en biiyitk destek ise medya
olmustur. Bu baglamda, konutun zamanla bir tiilketim nesnesi olarak sunulmasinda medyanin nasil rol
oynadigina deginilmistir. Arastirma, pek c¢ok farkli disiplinde kendisine yer bulan barinma
mekanlariin dontiisimi sadece mimari bir perspektiften yorumlamaktan Gteye gegerek, ¢ok yonlii
yasanan degisimlere paralel olarak titketim ve medya odaginda ele alinmustir.
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UNDERSTANDING THE TRANSFORMATION OF HOUSING
FOCUSING ON CONSUMPTION AND MEDIA*

ABSTRACT

Among the dominant study topics in the fields architecture and design, housing spaces have recently
become the major subject among various study fields such as investment, economy, and this has not
only undergone a stylistic change but also a notional transformation by being placed on an
interdisciplinary spot. Having started with the adventure of belonging to a place. although this
adventure has been matched with special concepts such as privacy, belonging, and special space, it has
evolved into objects designed and introduced independent of the user during this process. When this
subject transformation is considered in the historical process of Turkey, it is clearly seen during and
after the changes experienced in political and economic policies of 1980s. It would be true to state that
the major objective of approaches that view everything as objects is creating a society of
consumerism. The media have provided the biggest support in adapting the society to consumption. In
this context, how the media have played a role in introducing houses as objects of consumption over
time has been mentioned. This study investigates this subject focusing on consumption and media in
parallel to the changes experienced in a multifaceted context by getting beyond the interpretation of
the transformation of housing spaces solely through an architectural perspective.

Keywords: Housing, Media, Consumption, Design.

GIRIS

1980°li yillarda Tiirkiye tarihinde yasanan degisimler dikkat cekicidir. Dénemin serbestlesme ve
vapisal degisim programlarinin amaglarmdan birisi, disa acik ekonomive gecis saglamaktir ki bu da
ihracatin 6zendirilmesiyle iliskilidir® (Ersel, 1999: 118). 1980 askeri darbesi sonrasinda, serbest piyasa
ekonomisine gecilmesiyle birlikte Turkiye, bityik bir dinamizmle beraber dis dinyaya acilmaya tanik
olmustur (Glirbilek, 1992: 19). Yasanan degisimler, 1950°li yillarindaki yokluklar ve kuyruklar
Tirkive’sinin bolluklar Tiirkiye’sine doniismesine olanak saglamustir (Bali, 2002: 61). Yasanan
degisimlere medyanin giicii de eklenince, toplumsal belirleyicilikte medya tartismasiz séz sahibi
olmustur. KozanoZlu'na (1992:8) gére; Tiirkive’de baskin degerler, giindelik kaliplar basta olmak
tizere ¢ok fazla sey degismistir. Fakat bir sey degismemistir; insanlar artik kendi seslerine sahip
degildir. Bu sizin sesiniz diye seslenerek, hayati onlar adina seslendiren birileri* vardir. Baska bir
deyisle, toplumun tizerine bastan asag1 inen imajlarin etkileri yasamun tiim alanlarina etki etmistir.

Bu dénemde bicimlenen kiiltlir endiistrisi, imajlar biitiintinden olusturulmustur. Toplumun sunulan
imajlar1 hizla icerlemesi, yadirgamadan kabul etmesi ve gosterileni begenmesi, gosterilene benzeme
egilimi ve gosterileni titketmesi Tiirkiye’deki giindelik hayati hizli bir sekilde Amerikanlastirmistir.
Giindelik yasamin 6zendirilmesinde ve tiiketimin tesvik edilmesinde etkin olan medya, dénemin

2 This article has been created out of the PhD Dissertation, which is being prepared and written under the
supervision of Associate Professor A. Selin Mutdogan under the scope of Doctoral Program of Hacettepe
University, Faculty of Fine Arts, Interior Architecture and Environmental Design Department.

3 Disa acgik bir ekonomive gecis saglamak ve ihracatin dzendirilmesi icin ilk olarak géreceli fiyatlardaki
bozukluklarin diizeltilmesi yoluna gidildi ve yiiksek oranli bir devaliiasyon gerceklestirildi. Ihracatin
ozendirilmesi amaciyla cesitli girisimlerde bulunuldu. Yapilan girisimler ile ilgili detayli bilgi icin 1980 Sonras:
Serbestlesme Denevimi baslikli yaziya bakilabilir (Ersel,1999: 17-130).

* 1980°ler ve sonrasinda elitler, uzmanlar toplumu hem avdinlatma hem de yol gésterme gérevini fistlenmistir
(Bali, 2002: 21). Saglikli bir yasamdan cinsellige, ¢ocuk bakimindan egitime gibi giindelik yasamn birgok
alaninda uzmanlarin goriisleri popiilerlesmistir. Bu yiizden uzmanlik alanlari da doniismeye baslamistir.
Kurumlarda gérevli uzmanlar, serbestlesme egilimine paralel kurum disinda, agirlikli olarak medyada (gazete ve
dergiler, televizyon programlari, reklamlar) yer almustir. Bu sayede uzmanlarin bilgileri hem piyasa ile
biitiinlesmis hem de kitlelere ulasmustir (Aluska ve Yenal, 2006: 46-50).
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popiiler is adamlari, yuppiler®, aydinlar, yeni elitler vb. iizerinden topluma yol gésterme misyonunu

tistlenmistir.

THEPIE
HANDBOOK

The State-of-the Art Manual for
Young Urban Professionals
Marissa Piesman and Marilee Hartley

Freen Pasts

Gourmes Froppeng Bag

Sekil 1: The Yuppie Handbook: The State of the Art Manual for Young Urban Professionals (Yuppie
El Kirab1: Geng Kentli Profosyoneller I¢in Son Teknoloji El Kitabi) kapak resmi Lonni Sue Jonson
tarafindan illtistre edilmistir.

Kaynak: Piesman ve Hartley (1984).

Literatiirde 1980’ler dénemine ait envanter taramast yapildiginda, bu dénemin decade of privatization
(bireysellesmenin on yilt), show of decade (g&steris on yil1) ya da decade of style (Stillerin on yil1) gibi
adlandirildig: gérillmektedir. Dolayisiyla bu dénem oldukca havali ve gdsterisli bir gecis dénemidir.
Ciinkii her sey gdsterilmekte ve goriindilkce deger kazanmaktadir. Bu noktada, sahip olmanin

gdsterisle kodlandigi séylenebilir.

° Yuppiler (Yuppies). ilk olarak 1983 senesinde, kose yazari Bob Greene’nin bir kdse vazisinda gelisigiizel
sekilde lakap takmak amaciyla kullandiginda tespit edildi. Yaklasik iki ay sonra mizah vazart Alice Kahn, bu
veni sosyal suufi (genc sehirli profesyoneller) tanumladi ve bir kisaltma olarak yuppi gelistirildi. Boylelikle,
Kahn medyanin da benimsedigi yuppi profili yaratti. Bu yeni sosyal sinif; uzun saatler tatmin edici olmayan ama
karli islerde calisan, liiks bos zaman aktiviteleri ve bilyiik markalarin titketimi ile var olmaya calisan gelir

durumu geng profesyonellerdir (Schulman, 2019).
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1980 - 1990

W 12 Eylul Darbesinin ardindan askeri ynetim ve Balent Ulusunun bagkanlig
B 1852 Anayasasi

L] Siyasal galkantilar, etkinlklere izin veriimesi (1983)

B Turgut Ozal basgkanlifinda Anavatan (ANAP) Partisinin kurulusu (1983)

W Turgut Ozal baskanhiginda ANAP iktidar (1983-1989)

B PKK tersrinin baslamasi (1987)

W Turgut Ozal'in Cumhurbaskani segilmesi, Yildinm Akluna'min bagbakanlig (1988)
Berlin Duvan'min yikiimasi ve Sovyetler birliginin dagilmas (1988)

Internet ve www'nin bulunugu (1989)

in etkileri

Necliberal ekonomi

Dis ticarette serbestlegme

Ozellestirme furyasi

Bankerlik sisteminin cokisi (1982)

300.000 Bulgaristan Tarkd'ndn Tirkiye'ye goci (1985)
Istanbul Menkul Kiymetier Borsasinin kurulmasi (1986)
Turkiye'nin AB'ye tam Oyelik basvurusu (1987)

slyasaL
ve
TOPLUMSAL

EKONOMIK

YOK'On kurulusu

Imar ve Iskan Bakanligrnin Bayindidik Bakaniig iginde eritimesi (1983)

Kiresellesme etkiler ile yapilarnin biyimesi, gokdelenler ve AVMler

Bogazigi Yasasi(1983)

Istanburda Ozal-Dalan imari (1984-89): Halig'in yerle bir edimesi ve Gakdelenlesme salgini

baslangici (Gékkafes)

3194 Sayili Imar Kanunu (1985)

® Dar ve onta gelirli ailelere konut igin Toplu Konut ve Kamu Ortakligi [daresinin kurulmasi
(1984), 1990'da Iki ayr idare ve senradan TOKI

® Fatih Sultan Mehmet Koprasi'nin agiligi (1988)

® Imarve gecekondu affi

MIMARLIK

Sekil 2: 1980°ler déneminde yasanan 6nemli gelismeler Dogan Hasol un 20. Yiizvil Tiirkive Mimarhig
baslikli kitabindan faydalanilarak sivasal ve toplumsal, ekonomik ve mimarlik ad: altinda sematize
edilmistir.

Kaynak: Kisisel arsiv (2020).

Tiirkive tarihinde 1980°ler dénemi, degisim ddnemi olarak da adlandirilabilir. S6z konusu degisimin
oldukca hizli gerceklesmesi, icerisinde celiskileri barmdirmas: ve giindelik yasam fizerindeki etkileri
diistintildiiginde oldukca kapsamli oldugu gériilmektedir (Sekil 2). Bu yiizden 1980°ler, Tiirkiye
tarihinde 6nemli bir toplumsal kirilma noktasini olusturmaktadir. Kongar (1983: 63), 1970°1i yillarin
sonunda ve 1980°li yillarda yasanan degisimi sorgularken degisenin ne oldugunu merak etmektedir ve
s6z konusu degisimi bu sozlerle ifade etmektedir:

Bu soruya en kisa yanit ‘toplum’ olarak verilebilir. Toplumsal degisme en bilylik boyutlan ile
karsimuzdadir: Manevi degerler degismektedir. Uretim iliskileri degismektedir. Fizik ve cografi ¢evre
degismektedir. Clinkit yeni ideolojiler, her kiiciik ayrintimn kendi icinde bir diinya goriisii
olusturmasina yol acacak bicimde ortaya ¢iknustir. Biitiin bunlarin sonunda toplumun siifsal yapisi
degismektedir. (Kongar, 1983: 63)

1980’lerden 2000 sonrasmna kadar olan siirecte konutun titketim nesnesine doniismesi kronolojik bir
okuma tizerinden ele alinarak gerceklestirilmistir. Es zamanl yaratilan tiketim toplumunun konut ile
iliskisi sorgulanmustir. Konutun metalasmasina yonelik gerceklestirilen calismalan elestirmekten
ziyade, bu calismalart referans alarak, konutun bir tilketim nesnesi olarak topluma sunulmasindaki
aktdriin ve metalasmasmdaki araciun izi siiriilmiistiir. Bu calismanin meveut yvazina katkisi ise,
tarihsel stirec icerisinde konutun islevinden ziyade konuta yiiklenen deZerler iizerinden kazandidi
anlami ele asmustir. Buna ek olarak, kullanicisinin yani 6znesinin tasarim siirecinde gz ardi edilirken
konut sunum bicimlerinde kullanicidan ziyade miisteri olarak gériilmesi ve bu yaklasimla gelistirilen
konut sunum bicimlerinde merkezi yerde konumlanan medyanin konutlarin obje olarak
sunulmasindaki rolil incelenmistir.
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YONTEM

Arastirmada medya ve tiiketim kavramlarini merkeze alarak, Tlirkiye’de yasanan kiiltiirel ve toplumsal
degisimlerin konut 6zelinde nasil cakistigi, anlamlandigi ve yeniden diretildigi incelenmistir. Bu
baglamda, konutun kronolojik gelisiminden ziyade 1980°lerde yasanan toplumsal degisim ve déniistim
stirecinden 21. yizyilin ilk ceyregine kadar olan siirecte yasanan degisimlerin, konutlara nasil
vansidigl, 80’lerde yaratilan titketim toplumuna ek olarak tiiketim ile iliskisi ve tim bunlarin medya
ile beraber nasil veniden anlam kazandigi ele alinmistur.

Arastirma kapsaminda, yazili ve gorsel veri taranmustir. Konuta medya ve tiiketim odaginda
yaklasildigindan, elde edilen ilgili kaynaklar incelenerek analiz edilmistir. Konutta yasanan degisimi
anlama ve anlamlandirma cabasindan dolayi niteliksel bir arastirmadir. Nitel arastirma yontemlerinden
ise, dokiiman inceleme yéntemi kullanilmistir.

TUKETEREK MODERNLESME

1980°1i yillarda yaratilmak istenen modern toplum ve modern birey, kisacasi modernlesme siirecinde,
toplumsal degisimin baslangici disiinsel alandir (Sekil 3). Toplumsal degisimin tasiyict dznesiyse
modern seckinler olusturmaktadir. Zaman igerisinde, toplumun geleneksel degerleri ile modern
degerler yeniden yorumlanarak siire¢ tamamlanir. Stiphesiz, her iilkenin bu stireci tamamlama bigimi
ve zamam farkliliklar icermektedir. Geleneksel toplumlarin kendi i¢ dinamiklerivle modernligin
dogdugu ilk tilkeler (Ingiltere, Fransa gibi) haricinde dinyadaki diger biitiin iilkeler, modernligi ithal
etmistir (Alpkaya, 2019: 8).

MODERNLESME SURECI
toplumsal dedisme sureci
Geleneksel Modern
Toplum : Toplum
BILISSEL SivAsi ERONoM 1
"""" w
TOPLUM =
o
Modemlesme Modernlesme Modem u
sireci, dusiinsel dasincesi, seckinler, g
olarak baslar. seckinler ekonomi ve =
Dolayisiyla, aracilidiyla toplumu g Geleneksel
modernlesmenin tasinir. Bir nevi degistirir, < lle modern
ilk adimi bu ozne gorevi doénistardr. E yenldeln
basamakta atilir ustienirler. e 2 3’:';'%2’:"
ve sekillendirilir. clkyor. S kazanir.

Sekil 3: Faruk Alpyaka’nin Toplumsal Yapi ve Toplumsal Degisme baslikli yazisinda (2019) anlatilan
modernlesme siireci; bu stirecin gerceklesmesinde rol oynayan basamaklar ve bu basamaklarin
tistlendigi rol arastirmaci tarafindan sematize edilmistir.

Kaynak: Kisisel Arsiv (2021).
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Modern denilen sey, aslen ilerlemeci bir diisiinceyi benimsemektedir. Bu nedenle, bir sekilde
gelecekle kodlandirilmistir. Gelecedin, her zaman gecmisten ve bugiinden daha ivi olacag: vaadinde
bulunmustur. Modernlesme ithal edilince, tim bu sdylemler de ithal olmustur. Vaat edilen
diistincelerin toplumda kabul gérmesi, toplum tarafindan benimsenmesi adina bati toplumunun
modern yasami 6zendirilmistir. Bu modernlesme ise, tiketimle miimkiin kilinmistir. Sumnu’nun
(2021) da belirttigi lizere, tiketim ve tilketime iliskin kavramlar modernlesme siirecinde sik sik
duyulmus, hatta tiiketim modernlesmeyle ortaya cikmustir.

Tiiketim toplumu olusturmak kolay olmamistir. Topluma tiiketimi adapte etmek icin ithal alkol, sigara,
blue jean vb. tirtinlerden fazlasi ve koklii de@isimler gerekmistir. Tiiketilmesi istenilen iiriinlerin
giindelik hayata adapte edilmesi, ihtiya¢(ms) gibi sunulmasi, bu tiriinlerin 6zendirilmesi gerekmistir.
Ithalatin serbest birakilmasiyla reklam sektérii de gelismistir. Bu sayede, titketim odakli bir toplumu
yonlendirmenin etkili silahlarindan birisi de medya olmustur. Giirbilek’in (1992: 37-39, 41) ifade
ettigi tizere, diinya ile olan iliskimizin 6ziinde seyretme iliskisine ddniismesinde, yeni gelisen
reklameiligin 6nemli etkisi olmustur. Bu dénemde temelleri atilan modern titketim toplumu, engin bir
gosterge imparatorlugu ile birlikte kurulmustur. Oyle ki, séziin gegersiz oldugu baska bir devisle
hitkmiinii kaybettigi, imgeye doniistigi toplum olmustur. Topluma sunulan salt nesneler olmamuis,
ayn zamanda toplum da sunum nesnesine doniismiis yani vitrinlesmistir.

1980°li wvillarda yaratilmak istenen tilketim toplumu fikri i¢in salt ithalatin serbestlesmesi yeterli
olmanmustir. Buna ek olarak, tiilketime hiz kazandirilmasi gerekmistir. Tiiketicinin profiline uygun
tirtinler pivasaya siirlilerek tiiketimi hizlandirmak icin kapsamli pivasa arasturmalart yapilmistr.
Turklerin, fiziki goriinimiiniin ve tiketim aliskanliklarinin batlilarin  degerlerine yaklasmasi,
modernlesmenin Snemli bir adim olarak gériilmiistiic. Bu sayede Tiirkler, Avrupali orta sinifin
kullandigi tiim tirtinlerin aynisini veya benzerlerini kullanma baslanus bir baska deyisle, tilketme
firsat1 yakalamustir (Bali, 2002: 27, 50). Yabanc: iirfinlere erisim giderek kolaylasmis olsa da esas
dnemli olan; bu iiriinler ile toplumun hem diistinsel hem de giindelik yasaminda yaratilan degisimler
olmustur. fthal edilen tiim iiriinler, toplumun zaruri ihtiyaclarini karsilamaktan ote statii simgesine
doniisen titketim istegini koriiklemistir.

Uriinlere erisimin kolaylasmasi, insanlarin tilketmesi icin olanaklarin cegitlenmesi, batili kiiltiiriin
ozendirilmesi ve medyanin bunu desteklemesi giindelik yasama hizli bir sekilde dahil olan titketim
aliskanliklarinin baslangicini olugturmustur. II. Diinya Savasi’nin ardindan tasarruf yapmak zorunda
kalan toplum, kendisini aniden merkezi titketim olan bir yasantinin icerisinde bulmustur. Medyanin,
Bati kultiirinil 6zendirmesi ve desteklemesi bu duruma hiz kazandirnustir. Barlas (1990: 12) bu
durumu su sozlerle 6zetlemistir: Alt yapist hentiz tamamlanmanus bir ilke, fakat titketim toplumu
olmak icin cwpmiyor. Bir baska deyisle, 1980°li yillarda ve sonrasinda gerceklesen kabuk
degistirmenin en etkili ve en hizli yolu olarak medya, nasil tiiketici olunacagma dair yonlendirmede
onemli gérev tistlenmistir.

Yaratilan tilketim toplumunda bireyin gérevi, cesitlendirilmis titketim nesnelerini ya da hizmetlerini
arzulayarak onlara sahip olmak icin calismak ve satin almak olmustur. Béylelikle kapitalist sistemin
devamliligini saglanmustir. Bu nedenle, tiiketici bireye ihtiya¢ duyulmustur (Ince, 2014: 28). Yaratilan
tilketim toplumunda gerek tliketimin tesvik edilmesinde gerek fiiketim aliskanliklarmin
degistirilmesinde gerekse toplumun yonlendirilmesinde medya etkin rol oynamustir.

Elestirel teoriye ilgisiyle tanman Barbara Kruger, ideolojik fikirlerini kitle iletisim arac¢lar1 vasitasiyla
giinliik yasama aktarmakta oldukca basarili bir 6rnek olmustur. Descartes’in Diisiiniivorum, dvlevse
varum (I think, therefore I am) diisiincesinden esinlenerek tasarladidi Alisveris vapivorum, éyvleyse
varum (I shop, therefore I am) yazili grafik calismasiyla (Sekil 4), insanlarin fikirleri ve disiinceleri
yerine sahip olduklari ile var oldugu materyalist tiiketim toplumunu elestirmistir (Diken, 2019).
Tasarladigi bir diger calismasinda (Your body is a battleground) bedensiz bir yiiz kullanarak, herkesin
ve her seyin objelestigine dikkat cekmistir. Kruger yaptig1 kolaj calismalartyla, toplumu iceren sistemi
sorgulamustir. Bunu yaparken de medyayi temel araci olarak kullanmistir. Buradan hareketle, sistemi
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kendi silahiyla vurarak elestirdidi soylenebilir. Ozetle, tiikettigin kadar var oldugun ve giderek
metalasan bir yasamin basladigi ileri stirtilebilir.

I shop,

Your body

therefore

baﬂ;legro;md

Sekil 4: Barbara Kruger'in Untitled (T shop therefore T am) calismasi, 1987 Kaynak: Diken (2019).
Ayni sanatcinin 1989 tarihli calismasi

Kaynak: The Broad (2022).

KONUT SUNUM BICIMLERINDE YENI ARACI: MEDYA

Baudrillard'a (1997) gére tikketim toplumunda ihtiyaclar; tikel bir nesneye duyulan ihtiyactan ziyade
kendini hayatin her alaninda gosteren farklilasma ihtiyacidir. Yasanilan cevre, sahip olunan mobilya,
ev, araba, hobi vb. cesitli gostergelerle esas amaclanan, kimlik farkhlhigmi daha gériintir kilmaktir
(Baudrillard, 1997). Gelismis toplumlarla bir arada bulunma arzusu, celiskili bir bicimde, yerel olani
¢ogaltmak ve tiilketim mali haline getirilmis bati diisii ugruna kenara birakmakla yiiktimlidir. Asir
iretim, asirt icsellestirme ve ivmelenen teknikler her seyin yapilabilecegi ve her nesnenin insa
edilebilecegi bir duruma yol agmaktadir. Artik gintmiizde hicbir sey garip veya abartili
gorinmemektedir (Kandemir, 2012). Bu yeni olusum: ihtiyac(mis) gibi gosterilen ve vyapilmasi
beklenen, ozellikle medya wvasitasiyla dayatilan yapay gereksinimlere yonelik tiiketimlerin
gerceklestirilmesini saglamaktadir. Zamanla, 20. yiizyil ideolojisinin iceriginin, tiiketicilik olarak
tanimlanmasina neden olmustur (Orhan Yilmaz, 2019:437).

Medya araclariyla aktarilan titketim kiiltiirliyle insanlar, yasam tarzlarina gére kategorize edilmektedir.
Sunulan trtinlerin titketilmesi sonucunda ise, statii, prestij vb. toplumsal konumlara, yasam tarzina
iliskin veya birtakim simgesel degerlere sahip olunacagi dusiiniilmektedir. Bunun yam sira, farkh bir
yasam tarzi sunarak; mutluluk, giivenlik, huzur gibi cesitli vaatlerde bulunmaktadir. Tiiketim
kiiltirtiniin hem titketilmesinden hem tiretilmesinden hem de yayilmasindan sorumlu topluluk ayni
zamanda toplumun ayrisma bi¢imlerini yasam tarzina gére de yonlendirmektedir. Topluma medya ile
sunulan imaj ve yiiklenen degerler, ferdi tilketime sevk etmektedir. Bu nedenle giiniimiizde tiiketim;
insanlarin titkettigi tirtinlerin kullanimima bagl ortaya ¢ikan farkliligi, bireyselligi ve seckinligi temsil
eder (Dagtas ve Erol, 2009: 168, 169). Kellner’a (1992) gére; giiniimiizde bircok kisi kolektif
kimliklere kars: ilgisizdir. Kisilerin kimlikleri; goriiniis, imaj, sahip olduklar: yasam tarzlari gibi cesitli
degerler tizerinden anlam kazanmaktadir. Bunun ise temel kaynagi, medyanin aktardig: kiiltiirdtir.

Kiiresel titketim aglarinm gittikce yayginlasmasi, dzellikle 1990°lardan giintimiize, stirekli tilketim
olgusunu vurgulamustir. Zaman ve mekan iliskilerinin dedisimine yénelik savlar, titketimin akiskanlii
tizerine kurulmustur. Siyasal séylemdeki farklilasma, ekonomik déniistimler, mekan ve kimligin
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yeniden yapilanmas: titketim kavrami ve eyleminin kiiresel boyuta ulasmasinda etken rol oynamuistir.
Buna ek olarak kiiltiirel firetimin ticarilesmesiyle, asir1 tilketim, asir1 maddiyateilik, asirt batililasma
gibi bazi sdylemleri devreye sokmustur. Son zamanlarda ise, bu ve benzeri temalarin medya tarafindan
ele alinmas, ticari bicim ve kaygilarla paketlenerek genis kitlelerin tiketimine sunulmasi dikkat cekici
olmustur (Oncii, 2002: 183, 185).

1980 ve sonrasinda yasanan degisimlerin sundugu cesitli ekonomik politikalara bagh olarak farkl
yasam bicimleri olusmustur. Fakat vasanan ekonomik politikalar sonrasi, kiiciik &lcekli girisimciler
konut piyasasindan geri cekilmistir. Bunun sonucunda 1984 yilinda Toplu Konut Yasas: cikmustir.
Baoylelikle cok katli konut yapimui tesvik edilmis, farkli gelir tipleri icin konut tiretimi desteklenmistir.
Bu vasamn ardindan Toplu Konut Fonu'nun isletilmesi icin Toplu Konut Idaresi (TOKI)
gelistirilmistir. 90°larin basindan itibaren ise. biiyiik sehirlerin biinyesindeki konut projeleri
belediyenin biinyesinde bulunan sirketler araciligi ile yapilmaya baslanmustir. Kentlerde plansiz
biiylimeye neden olan gecekondu bélgeleri ise, yap-sat modeli ile apartmanlasmanin éniinil acmistir.
Bunun yan sira, hem kent merkezinde hem de kentin ceperlerinde iist gelir sinifina yoénelik kapali
konut alanlar1 insa edilmistir. Bu yerleskeler, kendi kendine yetebilmesi bakimindan ayrismaktadir
(Mutdogan, 2014: 13-14). Konut sektoriinde yasanan tiim bu degisimler topluma sunum asamasinda
ise medyadan destek almustir. Medya, farkli konut tipolojilerinin vaat ettigi Gzellikleri ve yasam
tarzlarini topluma sunarak, insanlarin bu girisimlere yonlendirilmesinde destekei olmustur.

Bilgin’e (2006) gére, 1980 sonrasinda yasanan &zel sektériin desteklendigi toplu konut tiretimindeki
artis, yeni sektdrlerin devreye girmesiyle ve yeni enerji kaynaklarimn kullanima baslamasiyla da
ilgilidir. Seksen éncesindeki enerji kaynaklar petrol ve elektrik iken, 80’lerde iletisim, elektronik ve
hizmet sekt6rii olmustur. Sermaye, kapitalizmin tarihinde ilk kez gayrimenkul odakli hareket
kazanmistir. Bir baska deyisle, 1980’ler paranin, malin ve insan hareketinin ivmelendigi o6zel
sermayenin gayrimenkul yatinmlariyla dolmustur. S6z konusu yatinimlar, kentte yasayan bireylerin
konutlar1 disinda gecen zamanlarim titketime yoneltme odakli gerceklestirmelerine olanak saglayan
girisimleri dogurmus ve bu durum hizmet sektoriinii ortaya cikarnustir. Hizmet sektorii ise, biitiin
ayrintilart énceden tasarlayan, kullanicinin maliyetini diistirmek adina kitlesel hareketi éngéren bir
tutumla konut iiretmistir. Bu sektdriiniin tim girdilerini tasarlayarak insanlarda tilketimi artirma
egilimi tasiyan iiriinlerinden birisi de konsept projeler olmustur. Glintimiizde konsept projeleri, islevi
daha dncekilerden farkli sekilde ele alnustir. Eskiden islevler, konutlara esit olarak dagitiliyor iken,
projelerinde konsepte yogunlasan gayrimenkul yatirimlari, islevleri bir arada kullanarak, bir konut ya
da binadan ote, isletmeler ortaya cikarmustir. Konsept projelerde, barinma islevine ek olarak, spor
merkezi, ylizme havuzu, cocuk yuvasi, restoran gibi cesitli yan islevleri de biinyesine katan ve eksiksiz
bir bicimde isleyen kapali diinyalar &ne ¢cikarmistir. Bu isleyis mantig1, 6zel sektériin konsept projelere
yatirdidl sermayenin geri donfistinii hizlandirmus ve bu konut projelerini cazip bir yatirim aracina
doniistirmiistir. Hemen hemen biitiin aynintilann 6nceden kurgulanmis bu konsept projeler,
kullanicilarina ayricalikli olmay: ve giivenligi vaat ederek, bunu sosyal statii araci haline getirmistir
(Sekil 5).

Date: 10.07.2022, Acceptance Date: 31.08.2022, DOI NO: 10.7456/11204100/004 961
Research Article - This article was checked by iThenticate
Copyright © The Turkish Online Journal of Design, Art and Communication



The Turkish Online Journal of Design, Art and Communication - TOTDAC
ISSN: 2146-5193, October 2022 Volume 12 Issue 4, p.954-967

o)

- (Caligma

Yeni bir nefes, yeni bir yagsam, yen
bir heyecan...

Sekil 5: Glintimiizde konutlarin barinma islevinden ziyade farkli islevleri bir arada kullanarak,
tasarlanmis bir konsept ile topluma sunulmasina dair bir 6rnek

Kaynak: www.cubesankara.com (2022).

2000 sonrasinda finans sektorti ve kiiresel sermaye biitiin tiretim bigimlerinde oldugu gibi konutlar
tizerinde de etkili olmustur. Artik konutun anlamui barinilacak bir yer, ev olmaktan ziyade menkul bir
deger olmustur (Sekil 6). Istenilen her an paraya gevrilebilecek bir meta olarak goriilmesi beraberinde
bicimine yani mimarisine de farkli anlamlar kazandirmistir. Mimarligin kendi alamina 6zgii bir yaratim
stirecinin tirinfi olan yapmin kimligi zamanla pazar degeri olarak algilanmaya baslamistir (Koca,
2015).

GEC KALMA

EN IY] YATIRIM
VELUX ANKARA'DAI

HEMEN SATIS OFISIMIZE GEL,

BiR ADIM ONE GEG!”

V=L W<

Sekil 6: Ankara Batikent semtinde yapimu stirmekte olan konutlarin barinma ihtiyacini gidermekten
zivade meta olarak kitle iletisim araclari aracilidiyla topluma sunulmasina dair drnekler

Kaynak: www.veluxankara.com (2022).
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Giintimiizde konut tasarimlarinin icine, konutun pazarlanmasina yonelik reklam calismalarinin
yaraticili1 da girmektedir. Foster, tasarimin, ticari nesneye déniiserek iiretim ve tiiketim dénglisiiniin
icinde yer aldigini, tasarnim tiriinfiniin artik tiretilecek nesne olmaktan ziyade, piyasalarda yaratilan
pazar acigiyla yeniden tasarlanarak piyasaya sunulacak bir meta halini aldigin belirtir (aktaran
Gorgililit ve Kaymaz Koca, 2007). Piyasaya sunulan iirtin kadar tiriiniin ambalaji ve ambalaj tizerine
yiiklenen imgeler de 6nem kazanmaktadir. Bu sayede, farkli imgelerle donatilmis her ambalajli tirtin,
marka degeri tasiyacaktir. Ustelik pazara sunulan tasarlanmis tiriinler titketicinin dikkatini cekecek ve
tilketilmesini kolaylastiracaktir. Glintimiizde, konut projeleri, sadece mimari nitelikleriyle degil ayni
zamanda bu niteliklerin dne cikmasi icin hazirlanan reklamlar ve satin alinmasimna ynelik gelistirilen
pazarlama stratejileriyle de dikkat ceker (Sekil 7). Safilmasi istenilen konutlar; iizerine yiiklenen
anlamlar, mimari nitelikleri, imajlar, dogru yerde dogru zamanda dogru kitleye hitap edebilme
konusundaki pazarlama planlariyla beraber bir paket olarak diistiniilmektedir. Bir baska deyisle,
iiretilen nesnenin niteligi kadar, firetim nesnesinin sunulma bicimi de tasarim siirecinden gecer
(Gorgtilti ve Kaymaz Koca, 2007).

Sekil 7: Konutlarin stati, kimlik, yasam tarzi, yvatarim nesnesi olarak sunulmasina dair ¢esitli tanitim
reklamlari

Kaynak: Mimarizm (2013).

Glintimiizde menkul bir deger, yatirim araci olarak énem kazanan konutlar, bununla birlikte bireyler
icin birer glic gdstergesine déniismektedir. Bireyin yasantisini, statiistinii, sosyal benligini, kiiltlirtinti
vb. izleri konut tizerinden okunabilir. Bu nedenle, ayni kentte hatta semtte cesitli konut tipolojileri
goriilmektedir. Kiiresel sermaye, topografyaya, finans sektorii, yasal diizenlemeler, yénetim bicimleri
vb. etmenlere g&re konutlarin yapisal cesitliligi degisiklik gosterebilir. Buna ragmen mekéansal
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cesitliligi kullanicisina, kullanicisinin eylemlerine, tercihlerine, yasantisina, maddi olanaklarina gére
bicimlenmektedir. Konut, barinma ihtiyacini gidermeye yénelik vapilnus fiziksel bir ara¢c olmasina
karsin ona sadece bir kabuk olarak yaklasmanin dogru olmayacagi diistiniilmektedir. Fiziksel
varligmin yant sira ¢evresi, ic-dis iliskisi, kullanicisi gibi diger boyutlarmm da dikkate alinmasi
gerekmektedir. Kisacasi, konutun cok 6lcekli bakis acisi ile ele alinmasi gerektigine inanilmaktadir.

SONUC

1980’lerde vasanan ekonomik degisimler gerek giindelik hayati gerekse hizmet sektériinii dogrudan
etkilemektedir. Bu doniistimiin izlerini, bireysel yansimasini ise, merkezi tilketim olan yénelimlerde
gérmek mumkiindiir. Bu sebeple titketmek; var olmanin, batili gibi yasamanin, kimlik olusturmanin,
digerlerinden ayrilmanin anahtaria déntismektedir. Sundugu cesitlilikler ile zgiinliigii vaat etmesine
ragmen, titketim seceneklerinin bagkalar1 tarafindan belirlenmesi, denetlenmesi ve ftitketilecek olanin
iretilmesiyle kitlesellesmeyi barindirmaktadir.

Kiiresellesme stirecinde ise medya, elde ettigi giic sayesinde gerek yazili gerek imaj gerekse sozlii
olarak, ¢esitli yollarla fakat ayni ama¢ dogrultusunda toplumun hemen her kesimine hizl ve etkili bir
sekilde temas etmektedir. Kisacasi; modernlesme ile ortaya cikan tiiketim toplumunun, medya araclar
ile toplumun yeniden bicimlenmesinde etkili oldugunu séyleyebiliriz.

Yasanilan ve yasanmas! arzulanan dilnyanin resmini ¢izen medya, gercekligin sorgulanmasina sebep
olmaktadir. Yasanmak istenilen diinyamin tasvirini yaparak, idealize edilmis bir yasam tarzi ile
gerceklik arasinda ikilem olusturmaktadir. Bu durumun konutlar icin de benzer oldugu
diistinfilmektedir. Kisacast konutlar, medyanin da etkisiyle gorintiisii izerinden deger kazanan ve
kadraj kadar gériinen mekanlara evrilmektedir.

Kitle iletisim araclari ve mimarlk, giindelik konusma dili gibi kullanic1 kendiliginden tiretilmez.
Mimarlik tiriinleri, karar verme yetkisine sahip kisilerin olusturdugu bir topluluk tarafindan tretilir.
Bu toplulugun tiretimleri logo teknikleri® olarak tanimlamaktadir. Logo tekniklerinde kabul
gorebilmek i¢in, kullanicilara yani tiiketicilere ortak bir payda sunmak gerekmektedir. Bu ortak payda
aslinda ortak imge olarak karsimiza cikmaktadir. Ozetle, kullaniciyi ortak imge tiiketimine zorlayan ve
kitle tiretimine vol acan logo teknikleri, cevaplamasi imkansiz iletilere benzemektedir (Fusco, 2020:
20).

Tasarlanan konutlar, yalnizea bir kiitle olarak ele alindiginda, onu tasarlayan tasarimcilardan iletilen
mesajlar olarak algilanmaktadir. Bu nedenle kullanici kitle, yine medya tarafindan yénlendirilmeye
tesne durumdadir. Idealize edilen yasamlara ulasmava yonelik séylemler dogrultusunda cesitli
ozelliklere sahip konut ftipleri sunulmaktadir. Glinfimiizde tiiketerek wvar olmanmn 6nemli
gostergelerinden birisi olan konutlar, kullanicisi geri planda birakilarak tasarlanmakta ve kategorize
edilmektedir. Giinden giine her an likide doniisecek bir menkul deger olarak gériilmektedir. Bu
baglamda ele alinan konutlarin, 1980°lerden 21. ylizyilin ilk ceyregine kadar olan siirecte yasadigi
degisimler, arastirmaci tarafindan bes farkli kategoride siniflandirilarak sematize edilmistir (Sekil 8).

® Tamml bir topluluk tarafindan firetilen bu iiretimler Roland Barthes tarafindan logo teknikleri olarak
adlandirilmustir. Bu teknik, hem toplum icerisindeki farkli gruplarnn iletisim kurmalarina olanak saglar hem de
uygulamada belirli gérevleri yerine getirir. Bazi toplum bilimcilere gére bu teknik, toplulugun secimleri
dogrultusunda kullanicinin se¢me hakkinin engellendigi, kullaniciyi tek tiplestiren, kullanicilarin bir sekilde ikna
edildigi ve zorlayict bir kitle tiretimine sebep olmas: bakimindan elestiilmektedir (Fusco, 2020: 20).
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| kentiesme, Kitlesel bir gosteris ~ Uzerinden yeniden bicimienen . yeriesimler,
90| Glg ve sermayenin simgesi benimsendi mekanlann aracisi hul Gasterig
1
: Imaj odakli,
20 ) Kentsel yenilenme, Yeni yasam modellerinin . "S':Jygm bir
Kimiik ve statd olugumunun mekansallasmasi, o o yainiziik,
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20 izole yasam farkh intiyaglar tek mekan Ekranlarda yerbuldu ... Esnek mekanlar

Sekil 8: Konutun calismada ele alinan tarihsel kirilma noktalarinda Konut Mimarisi, Ic Mekan,
Donati, Deger ve Tasarun alt basliklari altinda yasadigi degisimler, metalasmasi ve medyadaki yeri
iizerinden kavramsallastirilarak sematize edilmistir.

Kaynak: Kisisel arsiv (2022).

Glintimiizde konutlarin anlam ve degerlerinin tartismaya acik duruma geldigi diistintilmektedir. Bu
nedenle konutlar, bireyin kendini evinde hissedecedi yapi olmaktan ziyade; kamusal alanlar ile iliskisi,
toplu tasim araclarina olan mesafesi, cevre yapilar ve rekreasyon alanlari gibi faktére bagli olarak
deger kazanir duruma gelmistir. Dolayisiyla, konutlar icin kullanicisin ikincil hatta ficiinciil sirada
konumlandig diisiintilmektedir. Glintimiizde konutlar kullanicisina gére sekillenen, kullanicisinin
icinde yasayarak konuta deger kattigi bir anlamdansa kullanicisindan bagimsiz kurgulannus ve
pazarlanan, kapstil hap gibi alinan ve tiiketilen, daha cok yatirim araci olarak goriilen nesnelere
doniistighh distiniilmektedir. Nesnelerin ve imgelerin bu denli giicli manipiile edilmesi, yasam
tarzlarinin bile arzu edilen ve satin alinabilen bir meta gibi sunulmasinda medyanin toplum tizerindeki
etkisinin basat rol oynadigi savunulmaktadir.
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